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a Direccion de Investigacion Cientifica de la

UNAH, pone al alcance de la poblacion universitaria
este compendio sobre innovacion, sin la pretension

de abordar el tema a profundidad, mds bien con la
intencionalidad de contribuir con aquellos lectores
cuya cultura en este tema es muy incipiente, para
ampliar y fortalecer su conocimiento sobre el
partficular. Se abordan conceptos, definiciones
y elementos bdsicos que facilitan la comprension
inicial de la potencialidad de la innovacion de
productos, procesos y servicios u ofras condiciones y
herramientas para desarrollar y transferir tecnologia
desde y hacia la UNAH.

Es importante destacar que de manera suscinta se
incluye el papel de la investigacion cientifica y
tecnoldgica en el desarrollo de los esfuerzos de
innovacion, siempre que ésta no sea producto de
la generacion espontanea.

Leticia Salomon
Directora Investigacion Cientifica y del Sistema de
Estudios de Postgrado, UNAH
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n los Ultimos anos, el término innovacion se ha
Econver’rido en uno de los conceptos mds relevantes
para analizar, comprender y promover |os procesos
de desarrollo social y econémico. Desde su formulacion
inicial por Schumpeter (1968 y 1971) el concepto
fué evolucionando, tanto en su definicion, como
en la identificacion de los factores que explican su
emergencia y el desarrollo de soluciones tecnoldgicas,
entendidas éstas en su construccion mds amplia, que
supera el limite de los productos (activos tangibles de
valor agregado, disruptivos o mejorados), hablamos
del uso del conocimiento cientifico para crear
soluciones en beneficio de la sociedad (aunque no
desconocemos que la tecnologia también puede
tener un destino de destruccion de las personasy el
medio ambiente), el mensaje es que la innovacion
también puede ser de proceso y de servicios.

Como Direccién de Investigacion Cientifica que
gestiona el conocimiento cientifico-tecnolégico,
estamos conscientes que si un proceso de innovacion
no descansa sobre politicas, estrategias y normativas
legales, administrativas y financieras, acompanadas
por decisiones gerenciales al mds alto nivel, cualquier
esfuerzo desde la base puede resultar infructuoso.

innova




Definiciones de innovacion

a palabra innovar proviene

del latin innovare, que
significa acto o efecto de
innovar, fornarse nuevo
o renovar, introducir una
novedad.

En un sentido mdas amplio,
innovar consiste bdsicamente,
en saber utilizar los avances
del conocimiento para crear
nuevos productos, servicios y
procesos, o simplemente para
mejorar los ya existentes.

La innovacidon se puede
entender como el proceso
de convertir y transformar las
ideas creativasy originales,
teniendo como base el
conocimiento cientifico, en
productos, procesos Yy/o
servicios nuevos o mejorados
gue el mercado reconozcay
valore.

Silla, hecha de llantas recicladas
innovacioén

. VEGETA

Medicamento elaborado a partir de la planta
calaguala.

La innovaciéon se considera como
sindbnimo de producir, asimilar vy
explotar con éxito una novedad, enlas
esferas econdmica y social, de forma
gue aporte soluciones inéditas a los
problemas y permita asi responder
a las necesidades de las personas y
de la sociedad.



En el ambito de la creatividad y la innovacion se han
efectuado multiples definiciones.

Zapatos fabricados de materiales
reciclados

® “Lainnovacion es el proceso mediante
el cual, a partir de una ideq, invencion
O reconocimiento de una necesidad,
se desarrolla un producto, técnica o
servicio Util."” (S. Gee, 1981).

®* “Innovacién es el conjunto de
actividades, inscritas en un determinado
periodo de tiempo y lugar, que conducen
alaintfroduccidon con éxito en el mercado,
por primera vez, de una idea en forma
de nuevos o mejores productos, servicios
o técnicas de gestion y organizacion”

(J_ Pavdn y R. Goodman, ]98])' Lapices elaborados con papel de

Papel hecho a mano de origen
vegetal.

periodicos.

¢ La Organizacion para la Cooperacion del
Desarrollo Econdémico (OCDE) y la Oficina
Europea de Estadistica EUROSTAT, en el
Manual de Oslo, proponen la siguiente
definicién: “Una innovacion es la introduccion
de un nuevo, o significativamente mejorado,
producto (bien o servicio), de un proceso, de
un nuevo metodo de comercializacion o de un
nuevo metodo organizativo, en las practicas de la
empresa, la organizacion del lugar de trabajo

o las relaciones exteriores.”
(OCDE-EUROSTAT, 2005).
innovacion e



Puede observarse que todas las definiciones anteriores tienen en
comun el hecho de que la innovacion es considerada como tal,
cuando se introduce una idea; en el caso de los productos, con
éxito en el mercado, en el caso de procesos, cuando se ha utilizado

de forma efectiva en el marco de las operaciones de una empresa
v organizacion. Ello pone de manifiesto la estrecha relacién entre
innovacion y competitividad y también entre la novedad y la
satisfaccion de la necesidad social.

ik, e
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Undermatic Hotel, en Dubai
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Clasificacion de la innovacion

Existen diferentes clasificaciones de
innovaciones. Una primera clasificacion
es aquella que atiende al criterio del
tipo de conocimiento en el que se
sustenta la innovacion.

Se distinguen asi:

1. Innovaciones tecnoldgicas

2. Innovaciones organizativas

3. Innovaciones comerciales
(OCDE, 2005).

Las innovaciones tecnoldgicas
. de productos se basan en la
‘ utilizacién de nuevo conocimiento
\ tecnoldgico o de nuevas fecnologias,
\ o también pueden asentarse en
NnUEevos Usos 0 combinaciones de
conocimiento o tecnologias ya
existentes.
Estas innovaciones se materializan en
productos o servicios tecnoldgicamente
nuevos 0 mejorados con éxito en
el mercado y también en procesos
tecnoldgicamente novedosos que
hansidoincorporados ala produccion
o al suministro de forma eficiente.

innovacion 0




Las innovaciones tecnoldgicas

de servicios pueden referirse a la
incorporacién de nuevas funciones
o caracteristicas en servicios ya
existentes, o a la introduccion de
servicios completamente nuevos, asi
como a mejoras sustanciales en la
manera de provision de los servicios.

Las innovaciones organizativas, estdn basadas en conocimiento
gerencial y consisten en la implementacion de un nuevo método
de organizaciéon de las prdcticas de negocio de la empresa, distribucion
de responsabilidades o reestructuracion de actividades como también
de conducciéon de las relaciones externas de la empresa con
proveedores, colaboradores o clientes.

Comunicadores Clientes Organizadores Individuos

@@
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Las innovaciones comerciales
estan basadas en conocimientos
de marketing y consisten en la
creacion y aplicacion de un nuevo
método de comercializacidon
(marketing y venta) que conlleve
cambios significativos en la
apariencia del bien o del servicio,
en sus canales de venta, en su
promocion o en el método de
asignacion de precios.

Las innovaciones también se clasifican atendiendo al grado
de novedad.

Se distinguen asi las innovaciones radicales, que suponen la
aparicion de algo totalmente nuevo, las innovaciones incrementales,
que son mejoras significativas de algo ya existente. Las primeras son
evidentemente las mds dificiles de generar, pero también las que
conllevan mayor liderazgo en el mercado.

—J BiDENERGIA

innovacion o




[+D+1

(Investigacion + Desarrollo+ innovacion)

Freeman (1975), definid I+D “como el frabajo creador que, emprendido
sobre una base sistemdtica, tiene por objeto aumentar el conocimiento
cientifico y tecnoldgico vy su posterior utilizacion en nuevas aplicaciones”.

La [+D comprende dos actividades fundamentales:

a> La investigacion bdsica persigue
deferminar nuevos conceptos o principios
cientificos, aungue no posean una
aplicacion(utilidad) directa y

t>Lo investigacion aplicada estd orientada
a buscar la utilidad de los conocimientos
adquiridos por la investigacion bdsica,
demostrando cuales pueden ser sus
aplicaciones y ventajas sobre soluciones
ya conocidas.

En lo atinente a la innovacion (i), se puede
establecer que existen multiples formas
de activar el proceso de innovacion, sin
embargo hay dos formas cldsicas de hacerlo:

a> La innovacion surgida por la presion de la demanda.

b> La innovacion sobre la base de |la ciencia, es decir buscando
aplicaciones para la tfecnologia y solucion de problemas sociales,
economicos y ambientales, entre otros.

Sin embargo, la mayoria de las innovaciones surgen de la
combinacién de ambos tipos de posibilidades (las del mercado y las
de la cienciaq).

o innovacion



Factores de la

iInnovacion tecnoloégica

Para realizar innovacion es necesaria la inversion en investigacion,
de manera que la investigacion requiere inversion y la innovacion
requiere investigacion.

La inversion a su vez debe promover ofra clase muy importante de
iNsSumo, un insumo creativo y talentoso, como es el capital humano.

La innovacion tecnoldégica se produce normalmente como
consecuencia de dos factores.

® El primero de ellos es efecto de
un incremento del conocimiento
y/o descubrimiento que permita
desarrollar nuevos productos
anteriormente desconocidos, asi
como mejorar los sistemas de
produccion, de una forma mads
efectiva y barata.

Cuandolasinvenciones se convierten
en bienes o servicios disponibles en
el mercado, se habla de innovaciones
de producto. Cuando las innovaciones
se introducen en el proceso de
produccion se habla de innovaciones
de proceso.

innovacion @



® El segundo se logra aplicando
los conocimientos o novedades
descubiertas por otros, con el
fin de conseguir una mejora en
los productos o en los procesos
(difusion tecnoldgica). Este tipo
de innovaciones, en contra de lo
que se ha venido pensando, tiene
un impacto sobre la economia
tan importante o mdas que la
innovacion por generacion de
nuevos conocimientos.

El proceso de innovacion tecnoldgica se define como el conjunto
de las etapas técnicas, cientificas, industriales y comerciales que
conducen al lanzamiento exitoso de productos manufacturados al
mercado, o la utilizacién comercial de nuevos procesos técnicos.

<

P

Hidroponia

Segun esta definicion, las funciones y tipos que configuran el proceso
de innovacion son multiples ya que constituyen una fuerza motriz que
impulsa la organizacion hacia objetivos a largo plazo, conduciendo
en el marco macroecondmico a la renovacion de las estructuras
organizacionales, asi como de la aparicion de nuevos sectores de la
actividad econdmica.

@ innovacion



¢ Como construir cultura de in-

novacion en la universidad?

En la trayectoria del
desarrollo de lainnovacion, un
papel importante juega la
creatividad; es fundamental,
incluso, en la mejora de
la metodologia docente.
Una metodologia basada
en la autonomia del
estudiante, en la interaccion
profesor-estudiante.

Para construir una cultura innovadora en
la universidad, se necesita desarrollar tres
elementos clave que son impulsores
de la innovacion:

@ Formacion/capacitacion de su
capital humano.

t} Desarrollo de la cultura innovadora
sobre la base de la investigacion y
la creatividad.

c> Establecimiento de marcos legales,

administrativos y de observancia.

La creatividad cobra mayor relevancia tanto en los procesos de
ensenanza-aprendizaje como en su producto, el conocimiento
descubierto y construido en escenarios diddcticos que privilegian las
preguntas mds que las respuestas.

innovacion @



Si la creatividad es pensar nuevas ideas de valor agregado, el gran
reto para la universidad es crear cultura de innovacion, y superar la
barrera que viene de la resistencia al cambio, contribuyendo a la
union de los procesos de docencia e investigacion, fomentando en
profesores y estudiantes una mayor capacidad de:

1>Afron’ror y resolver problemas
concretos.

2>Defender sus ideas en publico.

/3>Trobojor en equipo y desarrollar
habilidades de coordinacion

y liderazgo. En otros términos
es estimular en los actores
universitarios las habilidades
creativas.

Bicicleta, hecha de
madera

Es importante que esta cultura
valorice los factores clave que
estimulan o motivanla generacion
de nuevas ideas e iniciativas
innovadoras y que, al mismo
tiempo, eliminen aquellos otros
factores que obstaculizan su
afloramiento.

Desarrollar una cultura innovadora,
supone la existencia de un conjunto
de valores, hdbitos y conocimientos,
que facilitan el logro y éxito de
actividades innovadoras, impulsadas
desde la mdas alta direccion y
compartidos por todos los actores.

@ innovacion
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Mecanismos para el desarrollo de

la innovacion en la universidad

Las soluciones que se estan adoptando para facilitar el desarrollo
y la transferencia de conocimiento cientifico- tecnolégico desde la
universidad a la empresa y viceversa, son diversas: Spin-off Universitaria,
Incubadoras de Empresa de Base Tecnologica (IEBT), Parques Industriales

entre otras.

«
okl 8
Las Incubadoras de Empresas
son entendidas como ambientes
especialmente estructurados
para apoyar el desarrollo de
pequefias unidades empresariales
colocando a su disposicion
recursos humanos, competencias,
instalaciones e infraestructura
administrativa / operacional,
estimulando el surgimiento
de empresas competitivas,
capacitadas tanto tecnoldgica,
como gerencialmente.
La incubadora de Empresa es
una experiencia que estimula
la creatividad y la innovacion
brinda asistencia, capacitacion

y apoyo para la definicion de un
proyecto innovador, el desarrollo
de una empresa y la capacidad

corporativa  (administrativa vy
tecnoldgica), desde la creacion
hasta su integracion en el
mercado.

Provee a sus incubados servicios
que incluyen consultorias, facilitan
la relacidn con instituciones
financieras, organizaciones
empresariales 'y empresas
relevantes para sus intereses.

La funcién basica de una
Incubadora es maximizar la
probabilidad de éxito de cada
proyecto incubado.

innovacioén @



En resumen, una IEBT estimula y gestiona el flujo de conocimiento
y tecnologia entre las universidades, instituciones de investigacion,
empresas y mercados; impulsa la creacion y el crecimiento de
empresas innovadoras.

Tipos de
Incubadoras

De base Destinadas a incubar empresas basadas en el “conocimiento” de
Tecnolégica tecnologias especializadas, que desarrollan productos innovadores.

Destinadas a incubar empresas que desarrollen productos que
aporten valor agregado o que aporten mano de obra intensiva.

De base

Productiva

Mixta Combinacion de las dos anteriores.

uente: Elaboracién propia con informacion en linea. Incubadora de Empresas,
http://www.trelew.gov.ar/INCUBADORA.htm

@ innovacioén



Spin-oft
Universitaria

Las Spin-offs Universitarias, suponen
una nueva forma de pensar para los
investigadores y para la comunidad
universitaria, ya que se convierten
en impulsadoras de valores tales
como la creatividad, la innovacion
y la capacidad emprendedora,
adquiriendo como valor anadido
mayor prestigio.

Las Spin-offs Universitarias contribuyen
a la mejora de los indicadores de
investigacion y su posicionamiento
(Ranking) en general.

Con frecuencia, en la literatura sobre
innovacion, a la Spin-off Universitaria
se les denomina Star-up y a las Spin-off
empresarial se puede encontrar bajo

la denominacion de Spin-out.
La esencia de las Spin-offs es que
son impulsadoras de innovacion
tecnoldgicay contribuyen a la
creacion de empleo calificado
generando un elevado valor

agregado en la actividad

economica.

“Podemos definir las empresas
universitarias de base tecnoldgica
0 empresas de Spin-off como
empresas embrionarias generadas
fundamentalmente por graduados
y/o profesores universitarios,
investigadores, miembros de
grupos de investigacion, o por la
propia institucion universitaria,
cuyo objeto social tiene como
base el conocimiento, la tecnologia
o la innovacion generada por
la propia actividad investigadora
universitaria, y que fienen como

s fin explotar econdmicamente
i nuevos productos, asi como,

nuevos servicios a partir de
resulfados de la investigacion
cientifica y tecnoldgica.”

« . Roberto Férnandez Villarino, Universidad

de Huelva

innovacion @



Parque

Tecnologico

Un Parque Tecnoldgico “... es
una organizacion gestionada
por profesionales especializados,
cuyo objetivo fundamental es
incrementar la capacidad de
generar riqueza promoviendo
la cultura de la innovacion vy la
competitividad de las empresas
e instituciones generadoras de
saber instaladas en el parque
o0 asociadas a él. El Parque
Tecnoldgico estimulay gestiona

el flujo de conocimiento y
tecnologia entre las universidades,
instituciones de investigacion,
empresas y mercados; impulsa
la creacion y el crecimiento de
empresas innovadoras mediante
mecanismos de incubacion y
de generacion centrifuga (Spin
off), proporciona otros servicios
de valor anadido, asi como
espacios e instalaciones de
gran calidad...”

La denominacion “Parque Tecnoldgico” puede ser remplazada
indistinftamente en esta definicion por las expresiones
“Parque Cientifico”, “Tecnépolis” o “Parque de Investigacion”

@ innovacion



El concepto de Parque Tecnoldgico, de acuerdo con la Asociacion
de Parques Tecnoldgicos, la Asociacion de Parques Universitarios
Tecnologicos, la Asociacion de Parques Cientificos y Tecnoldgicos
de Espana, la Alianza Mundial para la Innovacion (WAINOVA) y
la UNESCO, se establecié como una herramienta de integracion
Estado-universidad-industria, que permite el flujo de conocimiento
desde la academia hasta el mercado, logrando la innovacion constante,
la creacion de valor agregado para las organizaciones y competitividad
para la industria de un pais (citado en Plata, Casallas y Arias,2010)

Ciudad del conocimiento, Panama

innovacion @



Las ideas y la creatividad como

bases de la innovacion

Muchos ven la innovacidon como un método y tratan de implementar
innovacion con una serie de herramientas, de procesos y de modelos.
Si bien estos procesos, herramientas y modelos son de mucha
importancia, palidecen con la importancia de crear una cultura de
innovacion. Sin una cultura de innovacion, los resultados esperados
dejan de ser 6ptimos y, en casos extremos, no producen resultados y
desmotivan a la organizacion.

Dentro del proceso de la innovacion, un elemento que destaca es la
creatividad. La creatividad se compone de cuatro caracteristicas:

1>Imp|ico una actitud o un pensamiento imaginativo.
@Persigue alcanzar un objetivo.

?}EI proceso debe conducir a algo original y novedoso.

4>EI resultfado debe tener valor en relacion al objetivo.

@ innovacion



Cultura + Creatividad + Vision = Innovacion

® Colaboracion

® Co-creacion

® Pasidn .,

® Gestion de
pensamiento
creativo

® Fntusiasmo

® |deqs Unicas
y originales

Origami

Origami

N7

eValores, retos
e inspiracion

® Actitud
creativa

Si'la creatividad es pensar nuevas
ideas de valor agregado, el
gran reto para la universidad es
crear cultura de innovacion, es
superar la barrera que viene de
la resistencia al cambio.

Por tanto, es importante que esta cultura valorice, por un lado, los

factores clave que estimulan o
motivan la generacion de nuevas

ideas e iniciativas innovadoras
y que, al mismo tiempo, elimine
aquellos otros factores que

obstaculizan su emergencia.

Origami

innovacion @



En el ambito de una cultura innovadora se debe considerar que:

Ser creativo significa pensar
diferente, ver diferente, aprender
a ser diferente, no ser conformista,
encontrar lo no convencional,
ser capaz de imaginar alternativas
a lo establecido, cambiar la
percepcion sobre lo establecido.

Silla hecha de llantas recicladas

Ser creativo significa sentir pasion
por las novedades, estar alerta
a los cambios, tener curiosidad,
romper con las rutinas.

Ser creativo significa ponerse en
marcha, actuar, no tener miedo
a equivocarse y empezar de
nuevo, y no es leer bibliografia
sobre innovacion, tener directivos
innovadores o acudir a seminarios
sobre creatividad e innovacion:
es experimentar la innovacioén
sobre la creatividad.

> . =
Hecho de cartén y madera reciclada

Ser credtivo significa “aceptar
el cambio”, "ser el cambio”,
gue forme parte de nuestro
comportamientoy llevarlo a cabo.

@ innovacion



Herramientas estratégicas para estimular

la creatividad en la universidad.

Concurso de ideas

El concurso de ideas sobre
innovacion tecnoldgica tiene
como propadsito recabarideas
y estrategias de implantacion
de tecnologias e innovaciones,
que resuelven  carencias
y necesidades sociales y
econdmicas de las personas
U organizaciones, fomentar
directamente el uso de la
tecnologia y la innovacion o
contenidos innovadores que
puedan ser exhibidos o
desarrollados en escenarios
de aplicabilidad, en el marco
de las relaciones Universidad-
Estado-Sectores Productivos-
Sectores Sociales.

?

“Locura es seguir haciendo
lo mismo y esperar obtener
resultados distintos”

Albert Einstein

Descubriendo\
Genios y

. Genialidades

CONGD(RgOO BR%E IDEAS
INNOVACZON TECNOLOGICA, UNAH

“Sipodemos
Imaginarie
podemos

intentarlo”

,c, |
Deposita tu B> Qué?
IDEA en el @Y |t

buzon gl

Buzdn de ideas

El propdsito de esta herramienta
es poner al alcance de las personas
creativas e innovadoras (estudiantes,
profesores, investigadores y gestores
de procesos), un portafolio en
forma de buzdn, para que las
personas interesadas puedan
colocar sus ideas de innovacion
tecnologica. Periodicamente las
ideas son revisadas por una terna
de expertos para evaluar las
potencialidades de éstas de
convertirse en proyectos y acceder
a recursos financieros para
desarrollarlas.

innovacion @



Ferias tecnolbgicas

Las Ferias de Ciencia y Tecnologia
(FCyT) consisten en una exposicion
publica de proyectos inéditos
de investigacion cientifica o
tecnologicas, con aportes originales
y novedosos, con aplicaciones
practicas sobre un problema
en particular, realizadas por
equipos de estudiantesy profesores
constituidos inferdisciplinariamente,
bajo el asesoramiento cientifico
o tecnoldgico de especialistas o
investigadores.

Durante la feriq, los estudiantes y/o
profesores expositores efectuan
demostraciones a nivel de
prototipos, ofrecen explicaciones
y contestan preguntas sobre
la metodologia utilizada y sus
conclusiones, y son evaluados por
una comision especializada en
donde las tecnologia y los aportes
novedosos y promisorios son

considerados para procesos de
transferencias.

@ innovacion

Espacios de
Ciencia &
Tecnologia ™=
desdelos Circulos
de Creatividad para

LA INNOVACION

Circulos de creatividad

El circulo creativo es un
conjunto de personas que
da lugar a pequenos
equipos, de preferencia con
formacion interdisciplinaria,
con propositos de aprendizaje,
construccion y produccioén
que, a partir de acciones
creatfivas, se convierten
en dinamos generadores

de ideas, proyectos y
escenarios tecnolbgicos
promisorios.



Proyectos de investigacion
cientifico-tecnolégicos

Los proyectos de investigacion
cientifico-tecnoldgico  pretenden
convertir una idea creativa en
una propuesta cientfifica que
aborda toda una metodologia y
comprueba el estado de la técnica
de la idea para probar, medir y
evaluar, con rigor cientifico, el . T+
impacto potencial del desarrollo 3 _'""‘*Tl_'r'." "E-Lj_

. : - FEEEN.
de la idea en el contexto de ] Y sssmsm
aplicaciéon: social, econdmico,
productivo. Paneles solares

La importancia que le concede la poblacion a la cultura
cientifica depende de lo que entendamos por cultura
cientifica y también de la poblacién a la que hagamos
referencia.

La investigacion cientifica, el
desarrollo tecnolégico y la
innovacion en la actual
dindmica social y econdmica,
y desde el compromiso de la
universidad, no es un acto de
buena voluntad académi-
Cq, sino una necesidad de
crear soluciones cientificas
a problemas de educacion,
salud, seguridad alimentaria,
Micro turbina hidroeléctrica. energia, biodiversidad-medio

Tiene una potencia de 5 kW, esta pensado para ombienjr‘e,' produccion vy
aprovechar la fuerza cinética de los rios y generar  competitividad u ofros.

electricidad en zonas aisladas.
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CATlIs

Los Centros de Apoyo a la Tecnologia y la Innovacion (CATIs),
constituyen oportunidades de acceder a los conocimientos
cientificos-tecnolégicos de Ultima generacién en cualquier drea:
social, econdmica, ambiental y particularmente tecnoldgica.
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gadoresy tecndlogos que —
quieren conocer el estado de la
técnica de cualquier ideq, fema y/o
problema que se quiere convertir en
proyecto de investigacion cientifica T
y tecnoldgica, ahorrando esfuerzos,
tiempo, recursos econdmicos v |
materiales, investigando sobre Centro de Ayo a la Tecnologia y la
asuntos que ya han sido Innovacién (CATI)
investigados.

Ademds, ofrecen soluciones a
necesidades de la sociedad
mediante conocimientos cientificos
disponibles en bases de datos
publicos y especialmente privados.
La UNAH y ofras instituciones del pais,
han puesto en funcionamiento los
CAIls para servir alos demandantes

de informacion. Inventor: Luis Antoni Gémez Romero, Palencia ES.
2 377 790. Dispositivo para aprovechar la energia
@ cion

1111

s B e

“

de las corrientes de agua supefficiales y
subacuaticas



En la Universidad Nacional Autbnoma de Honduras, La Direccion
de Investigacién Cientifica administra el Centro de Apoyo a
la Tecnologia y la Innovacion (CATI), prestando los servicios
siguientes:

e Acceso a bases de datos

sobre patentes en las diversas
dreas tecnoldgicas, clasificadas
y agrupadas de acuerdo a la

Clasificacion Internacional de
Patentes (CIP) de la OMPI.

* Acceso a publicaciones
periddicas y articulos cientificos de
diversas dreas del conocimiento
a través de la ARDI (Acceso a la

Investigacion para el Desarrollo y
la Innovacion).

Research for Innovation
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* Acompafamiento a los
investigadores, profesores vy | |=||l=
estudiantes de la UNAH y otros |\ <
actores sociales y econdmicos
del pais, en la elaboracidon de
propuestas de proyectos de

innovacion tecnologica. Inventor: Francisco Sanchez Vega. Cuernavaca,
Morelos MX. PA01004627 A. Sistema de
reciclado de agua para lavado de autos

El CATlI de la UNAH es producto de la cooperacion de la

Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) a

través de la Direccion General de Propiedad Intelectual de

Honduras.
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Hidroponia

Cultivo de plantas en ausencia de tierra, con absorcion de
los nutrientes de soluciones acuosas que circulan en un
soporte de arena o gravilla: la hidroponia permite gran

produccién en pequefio espacio. (hftp://www.diccionarios.com)

Marketing

Es un concepto en inglés cuya traduccion al espafiol es
mercadeo o mercadotecnia. El marketing es una
disciplina dedicada al andlisis del comportamiento de los
mercados y de los consumidores con el objetivo de cap-
tar, retener vy fidelizar a los clientes a través de la satisfac-
cion de sus necesidades. (hitp://www.definicion.de.mark)

Spin-off

Expresa la idea de creacidn de nuevas iniciativas
econdmicas en el seno de empresas U organizaciones,
independencia y viabilidades propias, en términos de
estructura juridica, técnica y comercial.

Spin-out

(Spin-off de empresa/competiiva), engloba todos
aquellos casos que tienen por finalidad la independencia
de algunos de los departamentos o divisiones de la
empresa. Entre algunas de las razones de |a spin-out, son
la disminucion de costes fijos e indirectos, la obtencién
de mayor liquidez y la eliminaciéon o reduccion de
riesgos elevados. (http://www.ec.europa.eu)

Star-up

Podria definirse como una empresa de nueva creacion que
presenta unas grandes posibilidades de crecimiento y, en
ocasiones, un modelo de negocio escalable.

http://www.diccionarios.com
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\ PROPIEDAD
A INTELECTUAL

éxito, son el resultado de una busq
y deliberada de oportunidades ¢
0lo se encuentran en ciertas ¢

Peter Drucker



